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M2 Angeles Torres Sanchez
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|. La comunicacion irdnica.

Toda comunicacion linglistica se basa en el ambito de la
intencionalidad. Esto es, el hablante ajusta su actividad a la conse-
cucién de un abjetivo, y el ayente, para que resulte la comunicacion
con éxito, debe reconocer adecuadamente esta intencidon, no soélo
mediante los indicios en “lo dicho”, sino también a través de “lo no
dicho” y que se da por sobreentendido, segln las presuposiciones
del hablante (DUCROT, O.: Ef decir y lo dicho, Buenos Aires, Paidds,
1986)'. El emisor, antes de comunicar, ademas de hacer consciente
su intencién o intenciones, establece una serie de presuposiciones o
conhjeturas sobre su receptor, del tipo

1 DUCROT, en las paginas 15 a 48 de su hbro arnba citado estudia y anaiiza las dife-
rencias existentes entre sobreentendido y presuposicion Brevemente podemos
recoger esa diferenciacidn diciendo que la presuposicion es anterior o simuitanea
al misma acte de la enunciacian, donde ei emiser juega con un pasado de conoci-
miento gque ya existe a priori, y que el sobreentendido, en cambio, es posterior a
dicho acto. como agregado por la interpretacion del oyente.
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a) condicidn social del destinatario,
b) aquello que el oyente conoce y no conoce,
c) aquello que el receptar puede o na puede ejecutar.

Y esto determina al emisor en la seleccién de palabras y en
la formulacion del comunicade.

Y el oyente, a partir de este acto de enunciacion, elabora los
sobreentendidos posteriores.

GRICE, H.P. (1975),por su parte, establece una distincién
fundamental en su teoria de la comunicacién cooperativa, entre “lo
gue se dice” ¥ “lo que se comunica”,

“Lo gue se dice” corresponde basicamente al contenido pro-
posicional del enunciado, tal y como se entiende desde el punto de
vista lagico, v es evaluable en una légica de tipo veritativo-condicio-
nal.

“Lo que se comunica” es toda la informacion que se transmite
can el enunciada, pero que es diferente de su contenido proposicio-
nal. Se trata, por tanto, de un contenide implicito que recibe el nom-
bre de implicatura. Las implicaturas conversacionales®, que son las
que ahora nos interesan, se generan combinando tres clases de ele-
mentos:

1. La informacién contenida en el enunciado

2. Los factores que configuran el contexto y la situacion de
emision.
3. Los principios conversacionales.

2 GRICE, H.P. (1975) hace una clasificacidn basica de las implicaturas en ¢onvencio-
nales {que derivan directamente de los significados de las palabras v no de factores
cantextuales ¢ sifuacionales) y no convenclonales {que se generan par interven-
clén de principlos contextuales y situacionales). A su vez, las implicaturas no con-
vencicnales se subdividen en conversacionales {cuandec los principios que hay que
Invocar son Jos gue requlan la conversacion. esto as, el principio de cooperacion y
las maximas gue lo desarrallan) y no conversacionales (cuando los principios en
juego son de otra naturaleza, estética, social o maral)
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La implicatura se convierte, de este modo, en el camino
necesario para “reconstruir” el auténtico contenido que se ha tratado
de comunicar y para restaurar, a veces, la vigencia de las maximas
conversacionales cuando, aparente y abiertamente, estas han sido
violadas.? De esta manera, la nocién de implicatura permite cubrir 1a
distancia que separa “lo que se dice” de “lo que efectivamente se
comunica”, esto es, explicar un tipo de sentido del que la semantica
no puede dar cuenta, y explica la ruptura aparente de las maximas y
principios conversacionales en el uso con funcion ludica del lenguaje.
que es el gue en este articulo nos interesa.

Asi, el fendmeno de la comunicacion linglistica es, desde la
perspectiva del hablante, una estrategia encaminada a la consecu-
cién de un cierto propdsito,y cuyo producto se plantea como proble-
ma.

Desde la perspectiva del oyente, son las operaciones que
éste debe realizar para resolver ese problema y responder en conse-
cuencia. El éxito comunicativo consiste en la captacion por gl oyente
del sentido real que va asociade a a la expresion emitida por el
hablante. Pero, para la ¢correcta resolucion del problema, son necesa-
rios unos datos minimos en su planteamiento. datos que el oyente
tiene gue interpretar, y que son basicamente los siguientes:

1. Las formas lingUisticas utilizadas para descubrir el sentido
del enunciado y su fuerza intencional o ilocutiva.

2. El contexio, entendido como el Ambito de "lo consabido”, la
informacién contextual de situacién comunicativa , y el
momento espacic-temporal de comunicacion.

3. Una competencia hngUistica comin, en tanto que funcic-
namientao del mecanismeo latente con que generar y com-
prender las facetas gramaticales de la expresién.

3 Para revisar la tearia de las Maximas Conversacicnales. ver GRIGE, H.P (1975).
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4. Una competencia comunicativa comin, que consiste en la
posesion de las normas interactivas y textuales con que
los usuarios construyen actos en uno u otro sentido.

5. Un transfondo de creencias compartidas, es decir, todo el
universo de conocimientcs a los que la expresién puede
aludir,

Todo esto debe mostrar su presencia activa y eficaz en cada
moemento del desarrollo de la comunicacién, y el interlocutor tendrd
que interpretarlos a modo de implicaturas o inferencias.

En la comunicacion irénica, 0 con efecto humoristico, tam-
bién se ponen en marcha estos mismos elementos y se necesita de
todos y cada uno de ellos para gue funcione el juego. Asi, habra de
existir un focutor irénico, que emita un mensaje con una intencion ird-
nica, y de donde se deba inferir un significado implicito, a partir de los
indices o sefiales transmitidas en y con dicho enunciado. Y, en el otra
lado del canal, debera haber un interfocutar irdnice, como lo denomi-
na REYES, G. (1979), con capacidades suficientes para inferir ese
sentido encubierto, interpretando adecuadamente los indices expre-
sados directa o indirectamente con ese mensaje comunicativo. Esas
capacidades suficientes a que nos referimos, estan constituidas por
las competencias linglistica y comunicativa de la lengua y el nivel en
gue se lleva a cabo la comunicacién, que necesariamente ha de ser
comdn y similar en los distintos interlocutores. En tercer lugar, es
totaimente imprescindible la existencia de una base de conocimiento
comtiin, a la cual se remita el receptor para la interpretacién correcta
de la ironia. En esta base de conocimiento comin se incluyen la
informacion comunicativa de contexto o situacién espacio-temporal
comunicativa, el transfondo de experiencias compartidas y tode el
marco de creencias e informaciones socio-culturales a las que la
expresion puede hacer alusidn. Y, por Gltimo, ademds de la intencio-
nalidad irénico-ladica, siempre deben mostrar su presencia clara
es0s indicios textuales o contextuales, que ayuden al interlocutar ird-
nico a captar e interpretar esa carga ilocutiva particular v se produzca
el humaor.
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Normalmente este tipo de mensajes tiene una caracteristica
comunicativa especial: produce una ruptura de las expectativas del
receptor, y este primer desconcierto es el que le obliga a hacer infe-
rencias y suposiciones interpretativas, encaminadas a esclarecer la
intencionalidad que ha llevado al hablante a actuar con esa aparente
incoherencia en tal contexto y a descubrir el sentido oculto del men-
saje. El hablante actla asi porque sigue confiando en gue el locutor
respeta siempre el principio cooperativo que rige toda conversacion
(GRICE, P.: 1975}, y piensa que, bajo esta visible ruptura del mismo,
tiene que existir una concreta fuerza intencional y un sentido légico.
Estas irregularidades cooperativas suelen responder a dos razones
principales:

a} Respeto al Principio de cortesia, segundo pilar basico de
toda actividad comunicativa.

El enfogue de |a cortesia propuesto por LAKOFF,R. (1973)
constituye el primer intento de extender la idea de "regla” de la gra-
matica para dar cuenta de la adecuacion pragméatica. Dos son las
reglas principales propuestas por esta autora.

1. Sea claro
2. Sea cortés

La primera quiere expresar el mismo tipo de contenido que
las maximas que desarrollan el principio de cooperacién de Grice, y
va dirigida fundamentalmente a asegurar una transmisién eficaz de la
informacion; la segunda recoge la faceta de |a relacidn interpersonal.
La cortesia se entiende como un mecanisma que intenta reducir las
tensiones creadas en la interaccién. La regla "Sea cortés” presenta
tres posibilidades o modalidades diferentes:

a. No se imponga
b. Ofrezca opciones
c. Refuerce los lazos de camaraderia.

Cada una de estas reglas tiene un ambito de aplicacion
determinado, de acuerdo con cudl sea el grado de relacién existente
entre los interlocutores.
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LEECH, G. (1983) en su teoria de la cortesia no establece
reglas, sino gue propone un principio de cortesia, desarrollado en
una serie de maximas, al estilo de Grice, y como complemento de
sus principios conversacionales. Para Leech, la relacién existente
entre los interlocutores impone una serie de selecciones que determi-
nan la forma del enunciado y matizan su significacion. Los objetivos
de la comunicacion pueden manifestarse en dos direcciones: o bien
se trata de mantener el equilibrio existente, o bien de modificarla para
mejorar la relacion o aumentar la distancia. La cortesia es, precisa-
mente, el principio regulador de la distancia social y su equilibrio, y
gracias a ella mantenemos ¢ disminuimos la distancia social. Es el
punto de referencia que nos permite medir la adecuacion entre el
enunciado y el grado de distancia social que media entre los interlo-
cutores. Este mismo autor hace también una clasificacion de la corte-
sfa en cortesia negativa, que consiste en minimizar la descortesia
de las ilocuciones descorteses, y la cortesia positiva, que trata de
maximizar la cortesia de las corteses. La primera es imprescindible
para mantener las buenas relaciones. aungue la segunda es secun-
daria.

El intento actual mas elaborado y estructurado para explicar
los metivos y el funcionamiento de la cortesia en las lenguas es la
teoria expuesta por BROWN y LEVINSON (1987). Estos autores par-
ten del supuesto de que toda sociedad tiene que controlar la agresivi-
dad de sus miembros, a la vez que intenta canalizar ese potencial de
agresividad como instrumento de control interno y como fuerza de la
que servirse en las relaciones competitivas con otros grupos sociales.
Consideran que la cortesia es tan importante en la comunicacién
como el conocer la lengua. Esto esta relacionado con los dos aspec-
1os del ser, gue son los gue lo hacen humano:

- el ser racional

- el tener “face”, que pedriamos traducir como “dignidad per-
sonal” o “personalidad”, con un valor emocional.

Relativos a la “face” existen dos tipos de deseos, uno negati-
vo, esto es, el ser humano se niega a recibir impasiciones de nadie y
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defiende su libertad de accién, y otro positive, que es el desec de ser
aceptado por los demas. ser aprobado, apreciado e incluso admira-
do. En relacion con este doble aspecto positivo y negativo del ser
humano, Brown y Levinson diferencian dos tipos de cortesia, una
positiva y otra negativa

La cortesia positiva es la que supone la expresion de a soli-
daridad y la preocupacion de los oyentes por ser considerados dentro
de una sociedad; aqui se incluyen estrategias del tipo:

- darse cuenta y atender al oyente,

- exagerar el interés o simpatia por el oyente,
- defender el punto de vista coman,

- ser optimista,

- o asumir y afirmar la reciprocidad,

La cortesia negativa es aquella con la que se intenta preser-
var la esfera de la propia individualidad y, al mismo tiempo, la cara
publica del oyente. Esta responde, por ejemplo. a los siguientes
Imperativos comunicativos:

- dale opcién al oyente de no llevar a cabo el acto

- minimiza la amenaza,

- 8& pesimista

- disculpate

- 0 disocia hablante-oyente de una intencién particular

Estas teorias sobre la cortesia explica los lenguajes indirec-
tos, sobre todo en mensajes que poseen. en uno u otro sentido, una
intencionalidad impositiva (érdenes, mandatos, “ironia de poder”
segun REYES, G. 1990)

b) Otras irregularidades o violaciones del principio de coope-
racion en toda comunicacion pueden responder a la inten-
cion del emisor de productr humor o ironia, como conse-
cuencia del extrafiamiento ocasionado, de |a ruptura de
expectativas del oyente, quien en ese momento pensara
que el hablante quiere decir otra cosa diferente de lo que
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reflejan sus palabras, y realizard una implicatura. Hacer
juegos de palabras, hablar irdnicamente, manipular sani-
dos en lugar de sentidos, escribir poemas, inventar dialo-
gos posibles, o, en general, “no hablar en seric”, son acti-
vidades que parecen desafiar las normas de cooperacion
lingtiistica, perc en realidad las presuponen y refuerzan.

En el siguiente texto oral vamos a reflexionar sobre todo el
procesa comunicativo llevado a cabo, para destacar aquellos
momentos de la conversacion donde se ha producido un efecto 1Udi-
co, e intentar analizar los elementos de la misma gue han hecho
posible el juego ludico-irénico en cada caso, esto es, los indicios que
existen en o con el mensaje para promover en el receptor la interpre-
tacidn ironica.

El texto que vamos a analizar no ha sido seleccionado por
sus caracteristicas irdnico-humoristicas, ya que la intencionalidad u
objetivo a priori del mismo no es el efecto comico, sino que es sim-
plemente un fragmento de la transcripcion correspondiente a la gra-
bacion del programa radiofénico “Protagenistas”, emitido por la cade-
na COPE el dia 17 de junio de 1988 desde Barcelona. Este gira en
torno a una tertulia mantenida entre varios individuos que comentan,
de forma distendida, una serie de acontecimientos de actualidad. En
el coloquio intervienen varios periodistas, lo cual podemos interpretar
sociolingiiisticamente como pertenecientes al registro medio-alto de
la lengua espafiola.

Por otra parte, este texto, pese a estar basado no exacta-
mente en una conversacion directa real, sino en un programa de un
medio de comunicacién publico, responde a las caracteristicas de
todo coloquio real que establece CRIADO DE VAL, M. (1880). como
el ser un lenguaje oral donde se da una participacion y funcién
comtn y directa de dos o méas interlocutores, donde no hay lineali-
dad. esto es, cada interlocutor alterna su relacién con el mensaje y la
secuencia que procede de su propio pensamiento y de su propia
situacion, de ahi las acumulaciones e inferencias, es dindmico, en
cuanto al mantenimiento durante toda la secuencia del mismo de una
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“tensién”, necesaria para la iniciacion de todo cologuio, y en él tam-
bién se combinan las funciones informativa, dialéctica (bisqueda de
una mayor precision del significado o predominio del contenido ideo-
idgico de cada interlocutor), y afectiva {causas emocionales que pro-
vocan frases incompletas. entonacidn variada. velocidad de emisidn,
tono e intensidad de la voz, interjecciones, exclamaciones y apreciati-
vos, etc). No obstante, apreciamos en este texto un predominio de
esta dltima funcién afectiva. en la que podemos incluir ese nivef iid:-
co que ahora nos interesa, manifestado en sucesivas interrupciones
del dialogo a causa de la risa de los interiocutores.

Il. TEXTO

La transcripcién del texto se ha realizado intentando reflgjar
lo més fielmente las caracteristicas orales del discurso. esto es, por
una parte la linealidad se refleja en la disposicién grafica de las lineas
y asi, cuando acaba la intervencion de un interlocutor continuamos
transcribiendo la siguiente intervencién de otro interlocutor en una
linea mas abajo pero a partir del punto horizontal donde terminamos
la transcripcién anterior; por otro tado, cuando existen repeticiones de
palabras o términos inacabados, los hemos transcrito tal cual, lo mis-
me gue los sonidos, habituales en toda conversacién espontdnea,
gue no corresponden a términos ldgicas, como “mmmmm?®, que nor-
malmente reflejan los momentos en que los interlocutores necesitan
para pensar o manifiestan dudas de los mismos.

1 P.C.: ...jAcordaos de Moran...
A.S.: (TU tienes morbol!
P.C.; jAcordaos de Moran!
J.A iNunca ha sido antipatico
5 Moran! ¢

4 Los tres dltimas interlocutores habian al mismo tiempo.
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10

15

20

25

30

P.C.:

AS.:
P.C.:

AS.:
P.C.:
J.A.:

L.O.:

P.C.:

L.O.:
P.C.:

No, no, no, no, pero verds, me refiero...recuerdo gque
Moran que es una persona desastraaaada. ;eh?, que
nunca se da cuenta qué falta...

* Con el cigarrillo en la boca...

...cuanto mas asi sea, desde luego,
mas me divierte 5. Y de Fraga lo que mas nos divierte a
todos es cuando pierde los papeles y empieza a decir
barbaridades por esa boca y a lanzar todo tipo de vena-
blos.

“Tal cual es...

A mi es cuando mas me enternece, me enternece.t

De todas formas |la imagen es una batalla contempora-
nea. Eso no esta sélo en los politicos, esta en todos los
ambientes, en los ambitos...de las empresas privadas y
publicas, en los ambkitos de los escritores, de los inte-
lectuales, de cualguier forma de...de existencia...en el
munda contemporaneo hoy, no sélo en Espafa, desde
luego.

+,Qué lidera el asesor?, jquién es el
sefior Sanchis? Me parece...Sanchis, Sanchis ha ficha-
do por Alberta Escamez, ;no?

5i, Alfonso
Escamez.

Alfonso Escamez.

5i, si, hace una
semana o asi...

5 Interrumpe la conversacian y hakla al misme tiempo.

& Habla muy rapidamente.

7 Interrumpe la conversacion y habla al mismeo tiempo que el anterior interlocutor.
B Se escuchan risas de los interlocutores
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35

40

45

50

55

L.O.: Si fuerais vosotros asesores de
imagen, ;qué le diriais al sefior Escamez?

A.S.: Yo quiero, lo que guiero...estoy de acuerdo con
Pilar...naturalidad, o sea. yo potenciaria.. porque si no
los...estdn mal, si no estan...el sefior que interviene
publicamente. que le hacen hacer, representar el papel
que no es, lo hace muy mal, porque no son actores. Es
decir, el éxito es la explotacion consciente de las condi-
ciones que tiene uno.

Hay que acentuar un poco, pues, el defecto y la parte
graciosa, aunque sea caricaturesca.

J.A Pero yo creo...Moran era,
td
dices no, Moran era un hombre antipatico.

L.O.: Antonig, imaginate...

P.C.: ° jAntipaticol. Muy divertido,
ino?...

Conde, ;,Qué...qué primera recomendacion le haces?
Hombre, como asesor de imagen.

AS.: Mmmmmm, él tiene una
imagen.. clara...

L.O.: " Que lleve pistola.

A.S.: .. tiene una imagen ..

L.O.: Y por potenciar esa ima-
gen ..

A.S.: Clargl, que diga frases de_..

L.O.: ... de mafioso.

9 Interrumptende la canversacion y hablande al mismo tiempo
10 Sucesién de interrupciones por parte de los dos interlocutores
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60

65

70

75

80

85

que decias t0.

A.S.: El argumento es muy convincente. Hay que emplear

J.A:

L.O.:

A.S.:

argumentos. Con un argumento y una pistola es mas
convincente.

Son...son dos argumentos muy

convincentes!

Lo de la pistola, lo digo apoyado por
lo de lo que comentaba Pitar Cernuda; hay que poten-
ciar la, la...” si tiene aspecto de mafioso..., pues mas
mafioso todavia, ;,no?

Y en vez de bailar sevillanas, que bailara tango,
gue le pega mas. Que en vez de ir al Porton a bai-
lar...a bailar sevillanas, que ballara por tango, y que
fuera un poco tal...y que de repente tuviera una his-
toria de amor con una sefora, con una cortesa-
na de lujo.

P.C.: iSil
AS.: Y no digo quién.*
J.A De todas maneras, los asecsores de ima-

gen
también necesitan, en acuerdo ustedes conmigoe. lo que
hacen fundamentalmente es rellenar o llenar los vacios-
que no han determinadc. No es que tenga la imagen de
este sefior. De repente a don Mario Conde, pues,
le...del vacio que tiene es no tener relacion con el mun-
do intelectual, o con el mundo...con el mundo profesio-
hal definido. Y o que hara probablemente...cualquier

11 Se escuchan risas en comun
12 Se repiten las risas.
13 Ahora se oyen muchas risas.
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20

95

100

105

110

115

AS.:

J.A.:

asesor de imagen inteligente, es acercar en la
medida de lo posible a los intelectuales, o a lo que
sea.

JAdonde ird?...

Digo los profesionales de
prensa, digo ciertos poderes autondmicos, cierta gente
que de repente le interesa mucho conocer a Mario Con-
de y gue no, de repente, ni se le ocurre, ni tiene tiempo.
Yo pienso gue los asesores de imagen no estéan
tanto en decir, eh..., a fos, a sus clientes, cédmo
deben ponerse la corbata, o que traje deben
ponerse, sing con qué gente deben relacionar-
se.

P.C.. iClaro!, por eso...
J.A * Es por ahi.
P.C.: ... lo que estan haciendo estos dias los tres asesores

de los tres sectores que estamos hablando, es potenciar
muchisimo encuentros con periodistas. Es un primer
acercamiento, ¢no?, de...de conocer a la persona
gue tienes enfrente. Pero luego, en el caso de
Mario Conde, yo no estoy de acuerda contigo, en
que quiera patenciar su...su encuentro con intelec-
tuales.

J.AL *Np. no si
no digo eso.

P.C.: No, no.

J.A Encuentro en verbigracia.

P.C.: No, no creo que ellos van a otra cosa. y Io apuntaba

en su comentario de hoy Fernando Onega, y yo creo
gue Mario Conde lo que guiere es ser el superbanguero

14 Cortande la intervencidn del anterior interlocuter, y hablandeo al mismo tiempe
15 Interrumpiendo la conversacion y hablande al mismo tiempo
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120

125

130

135

140

del noventaidds, el europeo. Y ya veréis como vamos a
empezar a ver a Mario Conde en avioneta por ahi ade-
l[ante, arri...mas arriba de

los Pirineos. Me da la impresién que por ahi van a ir los
tiros.

JAL: Pero, mas tarde o mas temprano,
una fotografia con Albertc Moravia y Carmen Yera..,

A.S.: 5 Y3 ha hecho
alga.

J.A.:  ..puede hacer fdrmula en el "Hola", puede hacer fér-
mula, esos son dividendos de la bolsa final de la vida, yo
creo.

L.O.: Y el asesor de imagen del
sefior Hernandez Mancha, que es Alfredo Fraile,
;quée?, jgué le dird? ;Qué primera recomendacion le
dara?

AS.: iQué dificil!

J.A.: Lo tiene muy mal, muy
cruda, porque...el conflictc de Hernandez Mancha es
que guiere asumir &l en todo caso, que quiere asumir el
papel tradicional de la derecha espanola tradicional, y

ese ya lo tiene asumido Felipe Gonzalez en cierta medi-
da.

P.C.: Bueno...

AS.: Perc luego,
para la derecha tradicional espafiola, la derecha conser-
vadora, la derecha bien, es horrible, tiene aspecto de
muchacha para mandarle a los recados,

16 Habla al mismo tiempo.
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145

150

155

160

165

J.A.:

P.C.

P.C.:

J.A:

P.C.:

es decir, para que te vaya a buscar el café y el paquete
de tabaco, es...es horrible...Para las dugquesas era mejor
Fraga, que tenia marho.

No es que era, es, es...es ..Pero Fraga era un sefor
con un aire, un poco...tenia morbo, 3no? mmmmmmm
tenia un cierto morba, era como los de Lorens",
como el...el que guarda el jardin y tal...
isno?

Manuel Fraga, ademas Fraga siempre te
abandona a las doce menos cinco de la noche, que
también tiene morbo...

5i.e

Lo que quie-
ras llegar a...a ..a. lo que quieras conseguir con Fraga
has de conseguirlo antes de las doce menos

cinco de la noche, tanto si eres periodista como si eres
sefiora cortesana, ;,no?

Es muy dificil...es
muy dificil arreglar la imagen a Hernandez Mancha.

Bueno, vamos a ver, yo estuve ayer almorzando
con el, y me llevé una sorpresa buena, porque le he
encontrado. eh..., en un..., con un talante muy autocriti-
co con lo que ha pasado, y ademas, eh..., potenciando
un poco lo que decia antes, sus defectos. Decia "yo que
S0y enano bajito, no sé

17 “Lorens” es una serie de televisidn. bastante conocida en los afios ochenta, y don-
de aparece el mundo y la vida de una familia riea con quien trabajan numerosos
sirvientes, jardineras, etc.

18 Nos es imposible identificar la persona a quien corresponde esta respuesta.
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170 qué, eh..., que soy antipatico, que hablo mal, que no me
entero de las cosas de este pais...”, que ha asumido un
pOCO SUS errores,

J.A Pues, jqué
bien lo estas poniendo!

175 P.C.: Yo no sé, no sé si antes, eh..., ha
habido una conversacién con Alfrede Fraile o no la ha
habido, pero ayer a Antonio le he visto mas, eh..., asu-
miendo sus responsabilidades, su papel...nos ha dicho
“Bueno, pues, si. tengo gue

180 empezar a funcionar de otra manera.. y a
(...} hacer con el partido. Le he visto bien de talante,
me ha gustado, me he metido mas con Hernandez Man-
cha quiza porque le quiero mucho, por eso me da rabia
cuando...cuando mete la pata. Lo conozca hace muchi-

185 simos afios, pero ayer le he visto con un talante, bueno,
iesto no quiere decir que arregle el partido! Eso es otra
cosa, es decir, yo no creo (...)

Ill. ANALISIS DEL TEXTO

Como podemos observar, a o largo de este discurso se han
producido numerosas situaciones de risa y humor, basadas especial-
mente en enunciados irénicos emitidos con esta intencion lidica y
adecuadamente interpretados por los interlocutores. Ahora vamos a
analizar qué indices en o junto a estos mensajes irdnicos aparecen
concretamente en el texto para producir el placer irénico y la risa en
los Interlocutores. Para facilitar el andlisis textual pragmatico vamos a
hacer blogues tematicos, esto es, dividir el texto en tantos segmentos
como temas globales de los que hablan los interlocutores, para asi,

19 Fragmento imposible de transcribir
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dentro de cada blogue, comentar los momentos de la comunicacion
en los que se manifiesta esa intencion ladice o irdnica.

Primer blogue (Linea 1 a linea 48)

En la linea 1 se hace referencia a Meran, y la respuesta del
interlocutor A.S. “jTa tienes marbal”. en principio podria parecer irre-
levante e inadecuada contextualmente. en relacién con el mensaje
inmediatamente anterior. Pero esta ruptura de expectativas es sinto-
ma de la intencién rénica del emisor A.S. El indice que marca irgni-
camente esta comunicacion es esa informacién sociocultural o tras-
fonde de creencias compartidas que gira alrededor del personaje
referido "Moréan”, y que esta en la mente de todos los hablantes nati-
vas hispanos. Si sabemos que este hombre, antiguo ministro socialis-
ta de asuntos exteriores, era muy conocido por su aspecte desastra-
do, despistado y no especialmente inteligente. y gue alrededor de él
surgieron una gran cantidad de chistes y jueges de humor entre los
espanoles, pedremos sin duda entender la ironia que se contiene en
ese enunciado de *TU tienes morbo!”.

En la linea 7 juega un papel importante el indice de caracter
prosddico, el alargamiento de la cantidad de la vocal, para destacar y
marcar algo humoristicamente la palabra “desastrado”, referida a
Moran.

En la linea 16 se produce otro enunciado que extrafa al
receptor, y que, en este case, principalmente por medio de indices
lingiiisticos, de carécter prosodico, por una parte, y semantico-prag-
maticos, por otra, marcan el enunciado como inapropiado para el
contexto linguistico en que se emite. al estar hablando de un politico
o personaje publico. Fraga, del que el locutor dice que “le enternece”,
sentimiento que no es normal pretender gue produzca un politico, vy
en principio rompe las expectativas del receptor al escuchar este
comentario en este contexto tematico.

El enunciade comentado anteriormente es la clave del humor
de toda esta secuencia, hasta la linea 54, pero podrjamos también
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natar el elemento antitético de la linea 48, “jAntipaticol. Muy diverti-
do, ¢no?”, que basa su ironia en indices lingilisticos, en un primer
plano, pero fundamentalmente en indices pragmaticos, en un segun-
do plano, donde se hace referencia al campo de experiencia interper-
sonal entre los interlocutores, y al mismo tiempo al ambito sociocultu-
ral comudn.

Sequndc bloque (linea 49 a linea 129)

En la siguiente secuencia, desde |a linea 49 a la 129, se pro-
ducen numerosos enunciados con intencién irénica, y todo gira alre-
dedor de un personaje que , curiesamente, en el mamento de la emi-
sién de este programa no contenia en si tanta carga sociocultural en
la mente de los espafoles coma puede tener hoy para nosotros y
todos los que conocen el escandalo financiero producido en Banesto,
en este afio 1994, del que era director Mario Conde.

El primer juego de ironia se produce en la linea 54, donde se
juega con el aspecto fisico de este personaje, lo que produce asi el
Juego humoristico, hoy incluse mayor por las circunstancias histarico
sociales apuntadas. Nos referimos al fragmento de gue el asesor de
imagen deberia aconsejarle "Que lleve pistala”, gue completa el jue-
go en la linea 59 diciendo “que diga frases de mafioso”. En toda esta
comunicacion, el indice que marca la intencionalidad ironice-humoris-
tica de los emisares es de tipo pragmatice socio-cultural, y sdlo si se
conoce la apariencia fisica de Mario Conde se padra entender e inter-
pretar adecuadamente el juego de sentidos.

En las lineas 64 y 65, concluyendo con el comentario de
“son das argumentos muy convincentes”®, se recoge otro momento
clave del juego comunicativo. La inadecuacion semantica de la pala-
bra “argumento”, que siempre hace referencia a “razones logicas”, se
refiere en este caso al aspecte fisico de Mario Conde de mafioso, y
al hecho de llevar pistola, pero ninguna otra razén de tipo intelectual
ni ldgica; esta contradiccion semantico-pragmatica produce manifies-
tamente la risa entre los interlocutores. El juego de sentidos se va
completando en los enunciados siguientes, con los comentarios gue
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se hacen en relacidn a las sevillanas, al tango y a aventuras con
sefioras cortesanas, comentarios todos ellos que, para entender
como irénicos, hay que remitirtos a informaciones socia-culturales
comunes a los hablantes hispanos.

En la linea 78, el enunciado veoluntariamente “no informativa”,
esto es, el decir “Y no digo quien”, deja abiertc el campo interpretati-
vo, produciendo un sobreentendido, que en este caso remite al
campo de conocimiento personal comdn entre los interlocutores, pero
que los receptores que no participen de este dominio comun no
podran descifrar.

El dltimo elementa con caracter irénico-humoristice, basado
también en un indice de naturaleza socio-cultural del mundo espariol
que vamos a destacar, esta en la linea 126, en el término “Hola”
Este se refiere concretamente al nombre de una revista del corazon,
de edicién nacional, y que todos los esparfioles conocemos, especial-
mente porgue en sus paginas se pueden leer todos los cotilleos
sobre las vidas intimas de |a gente famosa. En esa misma linea reco-
gemos el enunciado “esos son dividendos de la bolsa final de la
vida". Es curioso destacar aqui el emplec del lenguaje bancario y
economico para hablar de la vida privada de este banguero, Mario
Conde, juege de sentidos que también producird ese efecto de extra-
namiento en el receptor, y el consecuente placer cognitivo.

Tercer bloque (linea 130 a 188)

De la linea 130 hasta el final del texto, tematicamente va a
girar en torno a dos personajes, representantes de la derecha politica
espafola, MHernandez Mancha, entonces presidente del Partido Popu-
lar {PF}, que ademas en ese momento estaba pasando por una serie
de dwisiones y problemas internos del partido, y Manuel Fraga,
expresidente del mismo partido. Alrededor de ambos se van a llevar
a cabo juegos de humaor e ironia, que pasamos a analizar a continua-
cion.

Tras la pregunta en la linea 132 sobre qué le dira el asesor
de imagen a Hernandez Mancha, A.S contesta, pero sin responder y
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con un recurso linglistico de sorpresa “jQué dificill”, recurso que
ademads en este contexto comunicativo, esta cargado de una fuerte
intencion ironica.

Tan sélo unas lineas mds abajo, 139, aparece el enunciado
“ase ya lo tiene asumido Felipe Gonzalez en cierta medida”, para con
el deictico inicial hacer referencia al “papel de |la derecha espafiola”.
Si compartimos el conocimiento comun con ellos de que Felipe Gon-
zalez es socialista, ¥ no de derechas, apreciamos |la contradiccion de
sentidos en gue se basa el humor, y donde se hace indirectamente
una critica al presidente del gobierno espafiol y a su politica demasia-
do de derechas.

En las lineas 144 y 145, el juego humeristico se hace direc-
tamente, por el recurso linglistico de una comparacién de Hernan-
dez Mancha con “el chico de los recados”, donde se juega otra vez
con el aspecto fisico de este politico. Esta, pues, el humor aqui
basado en un indice linglistico, semantico, pero donde se requiere
una informacidn externa a la misma comunicacion, el aspecto fisico
de este personaje, lo cual lleva el juego otra vez al ambito pragmati-
co.

En la secuencia siguiente. entre las lineas 149 y 161, se Jue-
ga con el otro personaje politico, Manuel Fraga, en dos puntos, espe-
clalmente. En el primero se le compara con el jardinero de una serie
televisiva, llamada “Los Lorens”. Se necesita, pues, esta informacion
sociocultural sobre esta serie de television, contexto pragmatico
externo, para entender el humor. Y, en segundo lugar, se dice que “lo
que quieras conseguir con Fraga has de consegurrlo antes de las
doce menos cinco de la noche”, jugando asi con una referencia tam-
bién sociocultural externa, como es el cuento de Cenicienta. Fraga es
aqui como una Cenicienta que a las doce perdera todo su encanto y
volvera a su triste y pobre realidad.

Y, por ultimo, tras los enunciados de las lineas 169 a 173.
donde se reproducen en estilo directo las siguientes menciones del
propio Hernandez Mancha,
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- Decia: “yo, que soy enano. bajito - no sé qué, eh...-
gue soy antipatico, que hablo mal, que no me entero de las cosas de
este pais...”,

se concluye con el enunciado tipicamente irénico “jQué bien
lo estas poniendo!”. He dicho tipicamente irénico, pues presenta lin-
guisticamente la estructura y forma de los ejempios que tradicional-
mente se han considerado como Irénicos, y donde, segun la defini-
cion tradicional de ironia, el sentido figurado del enunciado “quiere
decir” lo contrario de lo que realmente “se dice”. La oposicién en este
caso seria clara entre los términos contranos “bien”, que es lo que se
dice, y “mal”, que es lo que se guiere decir y que, irénicamente, hay
gue interpretar. La ironia. en este caso, estd marcada por este indice
linguistico, referido al contexto comunicativo anterior.

En conclusién, hemos observado que en todos los casos de
comunicacion y enunciados irénicos existen indices, bien de naturale-
za prosodica, morfo-sintactica a veces, seméntica y sobre todo, en
todas las ocasiones, pragmaticos, que marcan los enunciados como
inapropiados contextualmente para obligar y ayudar al interlocutor a
interpretarlos no literalmente, sino con otra intencionalidad y sentido
ironicos. Esta correcta interpretacidn producira la risa y el placer del
juego, tanto en el emisor como en los receptores. Si falta en el inter-
locutor la competencia comun, linglistica, personal o sociocultural,
necesaria para saber interpretar esos indices que marcan el mensa-
je. no se producira el efecto perseguido. y el juego irénico resultara
fallido, como puede y suete pasar con interlocutores extranjeros. Pero
este (Itimo aspecto del tema, en cuanto a Ios limites de juego irénico
y los problemas planteados en la adquisicién de segundas lenguas,
sera objeta de otra redaccion.
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RESUMEN

Toda comunicacion linglistica se basa en el &mbito de la
intencionalidad. pues el hablante ajusta su actividad a la consecucion de un
objetiva. vy el oyente, para que resulte con éxito dicha camunicacion, debe
reconocer adecuadamente esta intencién: esto se hace no solo mediante las
formas linguisticas utilizadas en el mensaje, sinc tambien a traves de lo que
se sobreentiende del contexto, de las competencias linglisticas y
comunicativas comunes a los interiocutores o del trasfondo de creencias y
conocimientos compartidos a los que la expresién puede aludir. En la
comunicacidn irénica también se ponen en marcha estos mismas elementos,
y se necesita de todos y cada unoc de ellos para que funcione el juego. En
oste articulo intentamos anaiizar sobre un texte oral franscnto los indicios
textuales y contextuales que confieren a veces el caracter ironica a la
conversacion

ABSTRACT

All linguistic communication is based on the intention of the speaker
and the lisiener's understanding of it. The speaker adapts his speech to
achigve an objective and the listener must be able fo understand this
purpose. This is achieved not only through the linguistic forms used in the
message but also through its underlying context, the linguistic and
communicative competence shared by the interlocuters and a background
knowledge and experience which the expression may allude to.
Communicating irony also assumes such elements and each and everyone of
those are necessary to “play the game”. The intention of this article is to
analyse, via the transcription of an oral text, the textual and contextual
indications which can at times give rise to an ironic character to a
conversation.

RESUME

Toute communication linguistigue s'appuye sur le cadre de
lintentionalité, puisque le locuteur adapte son actvité a la realisation d'un
objectif. et lauditeur doit reconnartre convenablement cette intention pour que
la communication réussisse; ce qui se fait non seulement grice aux formes
linguistiques utilisées dans le message, mais aussi a travers ce gu’'on Sous-
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entend du contexte, a travers les compétences linguistigues et
communicatives communes aux interlocuteurs ou a la structure de base des
croyances et des connaissances partagées auxquelies I'expression peut
renvoyer. Ces mémes éléments se mettent en marche dans la
communication ironique, et on a besoin de chacun d’'eux pour que le jsu
fonctionne. Dans cet article nous exxayons d analyser sur un texte oral
transcrit, les indices textuels et contextuels qui conférent parfois une nature
ironique & la conversation.
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